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Advancing the Third Sector
through Innovation & Variation

Organizatiile nonprofit au urmarit intotdeauna sa primeasca
sprijin financiar de |la persoane fizice.

In mod traditional, acest lucru a fost realizat prin campanii de
strangere de fonduri, loterii, tombole, vanzarea de cupoane in
anumite locatii (de obicei asociate principalelor domenii de
operatiune ale acelor organizatii).
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Acest proces are limite:
1. Sunt oamenii capabili sa-i convinga pe altii sa doneze?
2. Cati oameni am putea fi atrasi intr-un interval de timp dat?

3. Cate donatii mici ar putea fi gestionate in ceea ce priveste
procedurile financiare?
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* Tot mai multi oameni au acces la internet.

* Tot mai multi oameni folosesc social media: Facebook,
Instagram, Snapchat, etc.

e Tn plus, noua tendinta este trans-generationald: oameni de
toate varstele, chiar si persoanele in varsta, au acces si
utilizeaza noile tehnologii.

e Utilizatorii nu sunt doar destinatari de stiri si initiative. Ei
sunt potentiali transmitatori ai acestora - sporind
potentialul de viralitate al oricarui post pe social media/
internet.
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Incredibila dezvoltare a utilizarii social media a transformat
peisajul:

Impact pozitiv:
* Este tot mai usor de ajuns la oameni.
* Creste posibilitatea de a utiliza mai multe elemente vizuale.

Impact negativ:
e Lipsa comunicarii fata-in-fata creaza probleme in sfera
increderii.
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Noul crowdfunding
Ce este?

* Primirea de donatii mici de la multimi mari de persoane - va
puteti adresa acestora prin intermediul social media!

* Tn principiu, mai rentabil.
* Teoretic, grupul nostru tinta poate include milioane de
oameni.
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In mod sigur, da!

v Una dintre cele mai mari cantitati colectate vreodata a fost
pentru jocul online “Star Citizen”, care a primit mai mult de
39 milioane USS.

v' Mai mult de 2 milioane campanii sunt active, la nivel global.

v' World Bank a finantat un studiu privind crowdfunding-ul,
care reliefeaza ca pana in 2025 aceasta “piata” poate atinge
90-96 miliarde USS!
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Total Funding Volume
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$2.7bn
$6.1bn
$16.2bn
$34.4bn

Total Funding Volume: 2015
$34.44bn

Donation - $2.85bn

Reward - $2.68bn

Lencing | <o
equity [ $2-56bn

Royalty | $405m
Hybrid . $811m

Growth by crowdfunding model prediction for 2015 in millions of USD (research based estimate).
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g o T s Cum ainceput?

Crowdfundingul a fost intotdeauna activ, dar media sociala a
potentat castiguri potentiale.

La inceput, au fost in principal start-up-uri - aveti aceasta idee
interesanta pentru un produs, dar nu exista finantare pentru
initierea afacerii, nici un investitor (,,inger”) care sa va sprijine
Si nici o banca sa va imprumute ... si inca nimeni nu are
incredere suficienta pentru a va oferi o mare cantitate de
bani.
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through Innovation & Variation Cu m a lnce p ut?
Asadar, incercati sa atrageti oameni care sa va sustina ideea
nebuna - oferind o suma mica care va poate oferi echitate sau
acces la urmatorul iPhone!

Pe masura ce start-up-urile si ideile de afaceri au obtinut banii
vizati, alte sectoare au incercat crowdfunding-ul: doriti sa
obtineti banii pentru un videoclip nou, o noua piesa etc. -
crowdfunding ar putea fi calea.

Astfel, cauzele sociale si, treptat, nonprofit-urile au inceput sa
utilizeze acest canal de finantare ...
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Advancing the Third Sector

Cum functioneaza?

Se incepe prin pregatirea unei campanii.

O “campanie” este termentul pentru Solicitarea pentru un
sprijin (financiar).

O campanie include un motiv pentru a cere sprijin, (de
obicei) o cantitate de bani si o perioada de timp asociata.
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Cum functioneaza? — Plarformele

Apoi incarcati campania intr-o platforma de crowdfunding.
Astepta! Ce este o platforma de crowdfunding ...?

Este de fapt o platforma online pe care sunt incarcate
campanii de crowdfunding.

Ei actioneaza ca ,,omul de mijloc” intre organizatia nonprofit si
donatorii individuali.
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Cum functioneaza? — Plarformele

Platforma este intr-un fel un ,,constructor de incredere”
pentru campanie: platforma este acolo si va continua sa existe
dupa incheierea campaniilor.

Platforma protejeaza, de asemenea, transparenta si
fiabilitatea si este un mod frumos de a afisa informatiile
necesare.

Platformele ofera sablonul / pagina pe care Tncarcati
campania.
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~ Cum functioneaza? — Plarformele

Acestea colecteaza banii pentru dvs. sili vor expedia doar
atunci cand sunt indeplinite conditii specifice: cea mai
obisnuita este ca ati reusit sa atingeti suma stabilita ca
obiectiv in campanie

Acestea va vor oferi datele de contact ale donatorilor (daca
sunt date) la finalizarea campaniei, pentru a le multumi sau a
le trimite beneficii specifice.
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s Cum functioneaza? — Plarformele

Exista o mare varietate de platforme de crowdfunding.

In mod normal, le puteti utiliza contra cost, care variaza de la
0-15%

Deoarece donatiile sunt acordate electronic (depozite online,
PayPal, carti de credit etc.), se pot aplica si alte taxe
suplimentare.
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.. Cum functioneaza? — Derularea

campaniei

Cand incarcati campania setati calendarul pentru primirea
donatiilor, precum si suma vizata.

Exista o multime de parti vizuale ale campaniei (fotografii,
videoclipuri, link-uri etc.) de care trebuie sa aveti grija.

In plus, este recomandat sa stabiliti cAteva avantaje pentru
potentialii dvs. donatori.

Perks (Beneficiile) sunt mici cadouri pe care donatorul le va
primi daca campania va avea succes - unii oameni vor fi atrasi
sau vor dona sume mai mari din cauza lor
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Perks (beneficii) sunt mici cadouri pe care le oferiti potentialilor
dvs. donatori.

Beneficiile din crowdfunding iau de obicei forma unei scari:
atunci cand oamenii doneaza mai mult, obtin beneficii mai
bune.

Exemplu:

Prin donarea a maxim 10 USD, primiti o nota de multumire electronica.
Prin donarea a pana la 20 USD, primiti o nota de multumire prin posta.
Prin donarea a pana la 50 USD, obtineti un tricou personalizat.

Prin donarea a pana la 100 USD, numele tau va fi scris in Sala Donatorilor.
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Cum functioneaza? — Derularea
campaniel

Advancing the Third Sector

through Innovation & Variation

Cand sunteti gata, trebuie sa informati publicul ca campania
este n desfasurare.

Trebuie realizate mai multe actiuni pentru distribuire - liste de
e-mail, postari de socializare etc.

In mod ideal, ai putea incerca s& ajungi la oameni atat la nivel
national, cat si international.
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v Cum functioneaza? — Derularea
campaniel

O campanie de crowdfunding de succes presupune sa obtineti
donatii mici / medii de la 0 multime mare - astfel veti viza
cantitatea. Cu toate acestea, este foarte important ca primul
val de donatori sa dea bani, dar si sa difuzeze campania prin
intermediul social media: trebuie sa gasiti acei ,ambasadori”
puternici ai campaniei dvs.
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Cum functioneaza? — Dupa

campanie

Cand campania se incheie, in majoritatea cazurilor,
organizatia nonprofit obtine banii stransi.

In plus, primeste si o listd care include datele de contact
ale donatorilor (daca nu au selectat optiunea ,, donati in
mod anonim”). Aceasta din urma este folosita pentru a

multumi donatorilor si pentru a le trimite beneficiul lor

(daca acest lucru a fost furnizat).
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Cum functioneazd? — Dup3
campanie

Sunt doua modalitati privind modul de obtinere a banilor
colectati:

a. Campaniiinchise b. Campanii deschise

In primul caz, primiti banii numai daca campania are
succes, adica daca ati atins suma vizata.

In al doilea caz, primiti banii indiferent dacd campania a
avut succes sau nu.
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wemseinn - Cateva statistici (la nivel global)

* Donatiile medii au fost stabilite la 88 USS.

* Grupuri de persoane (nu start-up-uri) au generat in medie
9.500-10.000 USS pe campanie.

e Aproximativ 2,9 miliarde USD au fost acordate prin
crowdfunding in 2015, ca donatii.

 La nivel de sector, 28% dintre donatori vor da din nou -
acest lucru trebuie sa fie mult mai mare in sectorul
nonprofit.
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e o ariion De ce d oneaz é oamenii?

Exista o multime de sondaje efectuate, care incearca sa
inteleaga de ce oamenii doneaza pentru cauze sociale.
Acestea duc la o serie de presupuneri fara a defini un
singur factor absolut care sa indemne persoanele sa
doneze pentru cauze sociale. lata o lista neexhaustiva a

factorilor principali:

* Postmaterialismul si ideea ca oamenii au trecut treptat
de la efortul pentru posesiuni materiale la aderarea |la
valori (inclusiv altruismul) au un numar tot mai mare

de sustinatori.
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De ce doneaza oamenii?

* Sentimentul implinitor asociat ajutorarii pare
sa joace un rol important.

* Apartenenta la un grup - daca prietenii mei au
donat, voi dona si eu - poate avea si un efect.

* Obtinerea avantajului promis poate impune
donarea, dar nu pare sa fie principalul motiv
pentru a dona — ci mai degraba pentru a dona
putin mai mult.
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Exista mai multe beneficii decat cel de
finantare?

' Innovation

Cu siguranta da - pentru a derula o campanie de crowdfunding
de succes, trebuie sa pregatiti o multime aspecte care sa va
consolideze organizatia in general, inclusiv:

» Tmbuné&titeste-ti prezenta pe social media.
* |Imbunatateste-ti site-ul si brandul general.

e Creati liste cu potentiali donatori, precum si cu jurnalistii si
media, care ar putea disemina campania dvs.

« Tmbunatateste-ti capacitatea de a genera incredere,
convinge oamenii ca ceea ce faci este important si merita
finantat.

* Obtineti o lista de donatori: acestia sunt persoane sensibile
la cauza dvs. si ar putea deveni suporteri obisnuiti (de
exemplu, in noua campanie de crowdfunding pe care o veti
initia intr-un interval de 9-12 luni.)
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Advancing the Third Sector
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Resurse suplimentare:

*http://www.seerc.org/atsiv/vile/
*https://www.facebook.com/trainingNGQs/

*www.ngotraining.eu

AAAAAA
KKKKKKKK
oooooooooo

IKY Erasmus+


http://www.seerc.org/atsiv/vle/
https://www.facebook.com/trainingNGOs/
http://www.ngotraining.eu/

Aceasta lucrare face parte din resursele de dezvoltare profesionala a ONG-
urilor dezvoltate in cadrul proiectului Avansarea sectorului al treilea prin
inovare si variatie (ATSIV).

ATSIV este un proiect finantat de ERASMUS + KA2, implementat in perioada
2016-2019 de un consortiu de organizatii grecesti, bulgare, poloneze si romane.
Acesta urmareste cresterea competentelor profesionale ale colaboratorilor
ONGe-urilor prin dezvoltarea si punerea la dispozitie a unei platforme online de
instruire cu acces deschis prin intermediul jocurilor online.

ATS IV_’
- Erasmus + Advancing the Third Sector
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The European Commission support for the production of this publication
does not constitute an endorsement of the contents which reflects the views
only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for any
use which may be made of the information contained therein.
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